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ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DA REGIAQ AUTONOMA DOS AGORES
A SESSAO Exmo. Senhor Presidente da Asseinbleia
Remeta-se ao Govemo Lﬁgiﬂaﬁva da Regido Autdnoma dus Agures
/ /
O Presidente,
Excclénkia

REQUERIMENTO
Assunie: Promogio Turfstica

No dmbito do Acurdo de Covperagdo no sector do mirismo entre Portugal ¢ Espanha, assinado
em 19 de Novembro de 2005, durante a Cimeira Juso-espanhola de Evora, fo1 recentemente
apresentado em Lisboa um plano de promogao turistica conjunta entre Portugal e Espanha, com
a duragdo de um ano, que visa aumentar o numero de turistas dos mercados dos EUA e Brasil na
Penfnsula Ibérica.

Este programa, que prevé um investimento de ¥40.000 euros, envolve, enire outras acqoes, a
realiza¢do de um road show em seis cidades brasileiras, publicagéo de artigos sobre Portugal ¢
Espanha, criagdo de um guia do viajante ¢ uma semana cultural e gastrondmica. Para os EUA,
estao previstas acgoes conjuntas de direct marketing e acgdes publicitdrias em diversos meios,
tendo sido eleito como prioritdria a promogio do produto golfe.

Trata-se de um programa conjunto de uma vasta regido constituida por dois paises, devendo o
mesmo ser potenciado com ac¢Oes promacionais especificas dos destinos turisticos desses
paises e suscitar acgdes de promogio de vendas por parte dos respectivos agenies turisticos,
beneficiando da promog¢do da imagem global de Portugal e Espanha.

Mesmo tratando-se de um programa que envolve um investimento pouco significativo,
porventura por se tratar de uma primeira abordagem conjunta aos mercados dos EUA ¢ Brasil
(seguem-se os mercados Japonés e Indianc), constitui uma oportunidade a explorar, por parte
dos Acores, regido que, sendo uma verdadeira reserva (uristica e ambiental de Portugal. tem
ainda condicdes especialmente favordveis & penetra¢do nesses mercados. De facto. em virtude
da significativa comunidade agoriana residente nos EUA e da prépria situagio geogréafica dos
Acores, a nossa Regido deveria ser estrategicamente utilizada na abordagem aquele mercado,
quer na perspectiva de promover 0 aumento dos fluxos do mercado étnico. quer, através dele,
potenciar o aumento dos fluxos globais para os Acores e para o pais. Por outro lado, sendo o
Brasil um mercado emissor particularmente atractivo com um elevado gasto médio por turista e
sendo o Sul do Brasil ¢ os ricos Estados de Santa Catarina e Rio Grande do Sul marcados por
fortes influéncias culturais agorianas. considera-se uma mais valia essencial a participagiio dos
Acores neste programa. Nao deixamos de estranhar. a propdsitn, que nenhuma das seis cidades
brasileiras abrangidas pelo projectado road show, seja de um dos referidos estados do Sul, o que
indicia que os Agores ndo terdo participada na definigfio deste programa de promogia conjunta,
Sendo que a identificacdo dos destinas turisticos se processa por referéncia a grandes espagos,
designadamente paises e grandes regices, e envolve significativos meios financeiros, o objectivo
de aumentar a percep¢io e natoriedade dos Agores, enquanto destino turistico, ndo dispensa a
participago nestes programas e, em geral, a sua inclus3o na promogio genérica de Portugal. De
igual modo, o pais nfo deve deixar de integrar nessas acgBes as regides que se autonomizaram
como destinas, sobretudo aquelas cuja oferta real e potencial contribui para diversificar ¢
qualificar a imagem turistica do destino Portugal.

Acresce que a promogdo turistica institucicnal a nivel internacional cstd sujcita a regras ¢
procedimentos de informag@o e coordenagio entre a Regido e a Repiiblica e, independentemente
disso. nem o pais deve deixar de aproveitar o capital turistico que os Agores represcntam, nem
0s Agores devem on podem prescindir da referéncia (geogréfica, politica e cultural) do pais para
a sua afirmagdio como destino turistico, sendo imperative integrar (sem prescindir dos
particulares objectivos da promogdo agoriana) os seus programas promocionais na actividade
promocional do pais.
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Nestes termos, os Deputados, abaixo assinados, ao abrigo das disposigbes rcgimentais

aplicdveis, vém requercr o scguintc:

1.

2'

O Governe Regional acompanhou ou ndo a concepgdo ¢ organizagdo doste programa
promocional conjunto? Em caso negativo, tratou-sc de uma opgdo cm termos da
respectiva politica promocional ou de falta de informagéo prévia ¢ envolvimento por
parte do Governo da Repitblica? Neste Gliimo caso, que diligéncias tenciona fazer pura
reivindicar a inclusdo dos Agures na promogio turistica do pais, sobretudo guando os
produtos a promover e os mercados alvo se enquadram nos objectivos promocionais dos
Aguies © esty Regido se apresents como inquestiondvel mals valia para a imagem
turistica de Portugal?

Em caso afirmativo, quais as razbes pelas quais a particular posicdo vantajosa dos
Agores relativamente aos mercados alvo deste programa ndo se reflectiu na sua
formulagfio final, designadamente na aparente exclusao dos estados do Sul do Brasil
como destinatdrios das ac¢des promocionais previstas?

Em qualquer caso, divulgado o programa, fenciona ou nao o Governo Regional
assegurar a participacdo da Regiao e, em caso afirmativo, quais as modalidades de
participagac previstas, designadamente nas vertentes publicitaria e relagGes publicas,
bem como ao nivel da promogao de vendas, envolvendo a indiistria turistica regional?
Tratando-se os EUA de um mercado com elevadissimo potencial também em relaciio ao
produto goife e atenta a importancia estratégica para os Agores do desenvolvimento
deste produto, por ser redutor da sazonalidade turistica e gerador de correntes turisticas
especializadas e economicamente qualificadas, considera ou ndo o governo dever
participar no programa conjunto e potenciar tal participagdo através da execugio de um
pro%rar;m promocional préprio, envolvendo promogdo institucional ¢ promogdo de
vendas?

Solicita-se ainda a remessa do plano de acglio promocional para o ano de 2006,
devidamente discriminado por mercados alvo, dreas de investimento e com os
respectivos valores, abrangendo publicidade institucional e apoio 3 actividade
promocional privada, bem como indicacdo dos instrumentos de avaliacdo de resultados,
quando existam.

Informagiio sobre o investimento promocional turistico realizado a partir do ano de
1997, com discriminag¢3o dos mercados alvo, dreas de investimento e meios utilizados,
designadamente publicidade institucional, acgBes de relacdes piblicas e apoio &
actividade promocional privada fora do &mbito dos sistemas de incentivas em vigor,
directamente ou através de programas promocionais conjuntos, incluindo as accdes
promocionais realizadas emn colaborac¢o ou através do ICEP.

Horta, 21 de Abril de 2006

Os Deputados Regippais,
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