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Exmo. ST.

Deputado Hemani Jorge
Presidente da Comissao de
Assuntos Parlamentares,
Ambienie € Trabalho do
Assembleia |egisiativa Regional

Foi com alguma Surpresa que verificamos que a Comissao Parlamentar @ Que
V. Ex.a. preside solicitou parecer, alegadamente, 2 todos os 0rgaos de
comunicagao social sediados nos Agores, atinente ao Projecto de Decreto
Legislativo n® 0004/20068 do PSD/A que define principios para distribuigho da
pubiicidade institucional de cariz publico.

Com efeito, lamentamos que a TVNET, ¢rgao de comunicagao social de
periodicidade didria e registado no ICS com o nuamero 124847, nao tenha
merecido por parte de V. Exa o mesmo tratamento que dispensou aoce
restantes OCS agorianoe. Tal situaglio s& pode ser, @ nosso ver, justificavel
pela Juventude da TVNET. Isto apesar da TVNET ja estar a emitir desde 0
passado dia 16 de Dezembro e do seu surgimento ter sido noticia na
generalidade dos 6rg8os de comunicaglio social nacionais e regionais ao nivel

da imprensa, da radio e das televisbes, tendo mesmo merecido destague em
alguma imprensa estrangeira. 90

Como deve V. Ex.a saber a TVNET é a primeira televisfico portuguesa da
Internet e, como tal, 6 reconhecida pelos mais variadas entidades do sector em
Portugal. O prazo estipulado para apresentagio de parecer ja tera esgotado,
mas de qualquer modo gostariamos de forma sucinta — e ainda que n#o nos
tenha sido solicitado - manifestar a nossa opiniao sobre a matéria.
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1. A publicidade institucional deve obedecer a critérios rigorosos que
tenham em conta a utilidade publica da informag#io, de modo a que o
fécurso a este instrumento nZo seja um meio discricionario de adulterar
as regras do mercado livre e concorrencial; E preciso, igualmente, que
haja uma correcta definigio do que se convencionou chamar
“Publicidade Institucional”. Publicidade Institucional é a promogao dos
servicos dos organismos publicos, 0 que & diferente da publicidade que
estes organismos sfo obrigados a fazer para anunciar "Concursos
Publicos e Avisos™ & populagao em geral.

2. A publicidade institucional deve ser utilizada para a promogfo dos
servicos publicos e néo dos agentes e/ou titulares politicos que, naguele
momento, ocupam cargos que s@o, necessariamente, transitorios;

= =
3. A publicidade institucional nAo deve ser um recurso utilizado pa

favorecer elou castigar o8 OCS, conforme os titulares politicos apreciem
ou nao a linha editorial definida;

4. A distribuicao da publicidade institucional deve ter em conta critérios de
gestao rigorosa dos recursos financeiros publicos. (Os 6rglos publicos
nBo devem. nesta matéria, ter visdes proteccionistas que, em uitima
andlise, penalizam o Estado e favorecem determinados interesses
econdmicos de alguns orgdos de comunicaglo social. Isto é, a
distribuicdo da Publicidade Institucional deve ter em conta instrumentcs
de mercado como sejam: O custo por conlacto, a circulagao do OCS, o
universc abrangido ¢ a periodicidade. Nos casos da imprensa, deve
igualmente ter em conta o nimero dae assinaturns efectivamente pagas
bem como os indicadores das vendas em banca. Porque pode ocorrer
que a distribuiglo geografica de jornais n&o corresponda Indices de
leitura com uma verdadeira dimensf@io regional, perdendo-se, deste
modo, a eficdcia pretendida pelos organismos publicos.

5. A distribuico da publicidade institucional deve também ter um peso
menor nas estruturas empresariais da generalidade dos érglos de
comunicagfio social. Para o efeito, 0 Governo e as CAmaras devem ter
em conta, para a promogao dos seus servicos e eventos, a divuigagéo
electronica em sites proprios, poupando a Regido centenas de milhares
de euros. (Evidentemente que os anlncios de “Avisos” e “Concursos
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Publicos” — que n&o devem ser considerados Publicidade Institucional —
lém que ser colocados nos jornais de maior expressfio, em numerc de

tiragem e de cobertura territorial efectiva).

G. Os titulares de org#ios publicos devem ter o maximo cuidado na
execucan orcamental e devem dar especial atengio a revolucBo de
habitos de consumo informativo que ja se regista um pouco por todo o
mundo. A este proposito, consulte se a informagéo relativa ac ano de
2005 da APCT - Associagdo Portuguesa de Controlo de Tiragem e
Circulagao, (como sabe nao existem indicadores independentes nos
Agores).

7. Segundo 08 dados divulgados no passado més de Margo pela APCT, os
cinco diarios generalistas portugueses fecharam o ano de 2005 em
queda no que diz respeito as respectivas médias de circulagio paga.
Comparativamente aos indices de vendas alcangadas em 2004, o
segmento apresentou, no seu conjunto, uma quebra na ordem dos 7.2%,
em 2005, percentagem que representou menos 28.256 exemplares
vendidos diariamente.

Correio da Manha ( -1,9%);
Jornal de Notlcias (-14,5%)
Publico (- 4,3%)
24horas (~1,8%)
Diario de Noticias (-12,8%).

8. O mesmo fendmeno de diminuicao de vendas também se verifica nos
periddicos semanais, sendo a Unica excepclo a revista Sabado.

Expresso (- 3,5%)
Tal e Qual (-25,9%)

O Independente (-18,8%)
Visdo (- 5,1%)
Sabado (+ 35,3%)
Focus (-29,2%)
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8. A semeihanga do que j& aecontece no Continente — onde o Govemno e

varios aorganismos publicos & recorrem &s mais  valias  do
desenvolvimento tecnologico, também nos Agores — e por maioria de
razéio, dada a descontinuidade territorial, a Internet deve assumir uma
aposta central na promog&o dos serviges publicos. Recorde-se, a este
proposito, os recentes anuncios do Governo da Republica que jé fez
saber que o recurso & Internet ira possibilitar a redugfin significativa de
custos na administra¢éio publica. Acresce a este objectivo, o facto de os
indices de consumo de Informagéc na Internet estarem a subir
exponencialmente nos Gltimoe anos. Ainda neste A&mbito, as autoridades
publicas ragionais e locais nfio devem esguecer o proposito da Unildo
Europeia de fazer com que cada cidadéo tenha acesso & banda Jarga
até 2012, revelando também a primazia dada aos suportes de
informa¢ao online,

Sobre a matéria em apre¢o, e dada as circunstidncias supracitadas, fica
registado, de forma muito breve e sintetizado, o parecer da TVNET - A primeira

Televis&o Portuguesa da Internet.

Ponta Delgada, 31 de Marco de 2006
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Com os melhores tumpnmentos,

Cordialmenta,
Director Geral

WA,

André Rodrigues

ASSEMELEIA LEGISLATIVA DA
REGIAOQ AUTONOMA 1105 ACORES
ARQUIVO
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